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もうネタ切れには困らない！
メルマガの”ネタ”を量産する５つの方法

● メルマガのネタは「目的」によって使い分ける

● メルマガ配信のターゲットを明確にする

● ユーザーの関心度に合わせたメール配信を行う

● 実践しやすいメルマガのネタ切れ対策

● メルマガのネタを量産する方法まとめ



メルマガのネタは「目的」によって使い分ける
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メルマガ配信を行う３つの目的
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メルマガのネタ集めをする上で、メルマガ配信の目的を理解することは欠
かせません。大きく分けると以下３つの目的があります。

１，販売促進
２，惹きつけ
３，教育

メルマガ配信の目的で最も多いのは「販売促進」です。メルマガは見込み
顧客にダイレクトにアプローチができるという特性から、売上を上げる手
段として注目・活用されています。

しかし、メルマガのネタとして重要になるのは「惹きつけ・教育」です。



メルマガのネタは「目的」によって使い分ける
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メルマガ配信の目的を関心度に当てはめる
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3つの目的をユーザーの関心度に当てはめると以下のようになります。

教育

惹きつけ

販売促進



メルマガのネタは「目的」によって使い分ける
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なぜ、「惹きつけや教育」が重要なのか
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「売上を上げる」という目的から考えると、惹きつけや教育は少し遠回り
になります。

しかし、一般的にメルマガリストに存在するユーザーのうち、約99％は
”惹きつけ・教育”が必要なユーザーだと言われています。

１，販売促進（検討）　　　 ▶　約1％
２，惹きつけ（興味・関心） ▶　約19％
３，教育（認知）　　　　　 ▶　約80％

この99％を売上につなげることが、メルマガの大きな価値となります。
そして、そのためには「メルマガのネタ」が非常に重要となるのです。



メルマガ配信のターゲットを明確にする
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「誰」に送るのかを明確にする
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メルマガの成果を上げるためには、「誰に何を送るか」が重要です。まず
は、「誰＝ターゲット」を明確にしましょう。

【ターゲット例】

・過去の失注顧客

・展示会で集めたリスト

・オウンドメディアからのメルマガ登録者

このように、ターゲットを絞ることによって、何を送るべきかが見えてき
ます。他にも、地域・職種・年齢性別・興味関心など、様々なセグメント
を活用して、受け手に合わせた内容を配信することが大切です。



ユーザーの関心度に合わせたメール配信を行う
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ユーザーの関心度によってメールの配信内容を変える
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ブログ記事などのコンテンツ紹介

E-BOOKなど、お役立ち資料のプレゼント

イベントやセミナーの案内

他企業の導入事例

キャンペーン情報

競合との比較資料

新商品やアップデートの案内



ユーザーの関心度に合わせたメール配信を行う
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ブログ記事などのコンテンツ紹介
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自社でブログやオウンドメディア

を運営している場合、それらのコ

ンテンツをメルマガに再利用でき

ます。

ブラストメールのメルマガでも、

ブログのコンテンツを再利用して

配信しています。ブログを更新し

ていればメルマガのネタが尽きる

ことはありません。

メルマガのサンプル

https://blastmail.jp/blog/
https://w.bme.jp/bm/p/bn/htmlpreview.php?i=bm_mailmagazine&no=all&m=58&h=true


ユーザーの関心度に合わせたメール配信を行う
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E-BOOKなど、お役立ち資料のプレゼント
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ブログ記事と同様、コンテンツを

メルマガに再利用できます。

ブラストメールではnoteの有料コ

ンテンツを特定のユーザーに無料

プレゼントしています。

無料プレゼントは興味を持たれや

すいため、認知から興味・関心の

フェーズに引き上げやすいです。

メルマガのサンプル

https://note.com/blastmail/n/na0e86d402d41
https://note.com/blastmail/n/na0e86d402d41
https://w.bme.jp/bm/p/bn/htmlpreview.php?i=bm_mailmagazine&no=all&m=105&h=true


ユーザーの関心度に合わせたメール配信を行う
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新商品やアップデートの案内
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新しい情報に興味を持つ人は多い

ため、メルマガの開封率・クリッ

ク率は高くなる傾向にあります。

興味・関心のある顧客を検討の

フェーズに引き上げます。

検討中顧客の、購買のきっかけに

なることもあります。

メルマガのサンプル

https://w.bme.jp/bm/p/bn/htmlpreview.php?i=bm_mailmagazine&no=all&m=108&h=true


ユーザーの関心度に合わせたメール配信を行う
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イベントやセミナーの案内
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セミナーに集客したいターゲット

に対して、直接アプローチするこ

とができます。

低労力・低コストで集客が可能で

すので、メルマガのネタとしては

最適です。

すでに惹きつけができている顧客

への配信が効果的です。

メルマガのサンプル

https://w.bme.jp/bm/p/bn/htmlpreview.php?i=bm_mailmagazine&no=all&m=112&h=true


ユーザーの関心度に合わせたメール配信を行う
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他企業の導入事例
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Webサイト上で公開している導入

事例をメルマガネタとして再利用で

きます。

導入事例は分かりやすく例えると、

「口コミ」や「レビュー」のような

ものです。

第三者からの評価は訴求力が高く、

購買を促す効果が見込めます。

メルマガのサンプル

https://w.bme.jp/bm/p/bn/htmlpreview.php?i=bm_mailmagazine&no=all&m=110&h=true


ユーザーの関心度に合わせたメール配信を行う
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キャンペーン情報
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検討中の顧客に対して、購買のきっ

かけを与えることができます。

キャンペーンメールは、タイミング

を分けて何度か送信することで、よ

り効果を発揮することができます。

顧客のメリットと、「残り〇日」な

ど、具体的な期日を記載することで

緊急性を伝えることも重要です。

メルマガのサンプル

https://w.bme.jp/bm/p/bn/htmlpreview.php?i=bm_mailmagazine&no=all&m=109&h=true


ユーザーの関心度に合わせたメール配信を行う
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競合との比較資料
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競合製品やサービスと比較検討中の

顧客に対して、購買のきっかけを与

えることができます。

競合との違いや特徴だけでなく、競

合に対する優位性を説明することで

購買するメリットを伝えましょう。

比較項目は３つ程度に抑えると、わ

かりやすくまとまります。

メルマガのサンプル

https://w.bme.jp/bm/p/bn/htmlpreview.php?i=bm_mailmagazine&no=all&m=122&h=true


実践しやすいメルマガのネタ切れ対策
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メルマガのネタを量産する５つの方法
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実際にメルマガのネタ切れ対策としてブラストメールで実践している５つ

の方法を紹介します。

　　　１，ブログや営業資料を細分化する

　　　２，過去配信したメルマガの切り口を変える

　　　３，社内でメルマガのネタを見つける

　　　４，タイムリーな話題と専門性を組み合わせる

　　　５，他のメルマガやブログを参考にする



実践しやすいメルマガのネタ切れ対策
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１，ブログや営業資料を細分化する
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２，過去配信したメルマガの切り口を変える

今まで配信したメルマガで扱ったネタを細分化したり、別の角度から解説したりして再度

配信するのも有効なネタ切れ対策です。

過去に配信したネタの中でも、コンバージョンに繋がったものや、クリック率が高かった

ものなど、読者の反応が良かったものから選ぶのが良いでしょう。

既存コンテンツの細分化は、効率的にネタ集めをすることができます。ブログや営業資料

は複数の章で成り立っていることが多いので章ごとに細分化しましょう。

例えば、4章（1章あたり1,000文字程度）構成の場合、1章ごとに１つのネタにすると4つ

のメルマがネタが完成します。



実践しやすいメルマガのネタ切れ対策
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３，社内でメルマガのネタを見つける
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４，タイムリーな話題と専門性を組み合わせる

トレンド性のあるネタはメルマガネタにしやすいことから、多くの人が取り扱います。差

別化を行うために、自社サービスの専門性と組み合わせたネタに仕上げましょう。

例えば、ブラストメールでは2020年3月に「コロナ騒動による一斉メール誤送信が頻発！

誤送信に有効な防止策とは？」というメルマガを配信しています。

自社製品・サービスに関する質問や相談が集まる、カスタマーサービスや顧客サポート

チームは、メルマガネタの宝庫です。

お客様から寄せられる頻度が高い質問に関しては、そのままメルマガのネタとして活用す

ることができるでしょう。

https://w.bme.jp/bm/p/bn/htmlpreview.php?i=bm_mailmagazine&no=all&m=114&h=true
https://w.bme.jp/bm/p/bn/htmlpreview.php?i=bm_mailmagazine&no=all&m=114&h=true


実践しやすいメルマガのネタ切れ対策
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5，他のメルマガやブログを参考にする
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配信しているメルマガと同じようなジャンルのものを参考にすれば、メルマガのネタ集め

になるだけでなく、競合の調査をすることもできます。

他の人の文章に触れることで見つかる切り口や文章構成は、メルマガの配信を行っていく

中で、新しい武器になるでしょう。

ブラストメールでは毎週１～2回程度、メルマガ配信を行っています。こ

の資料でも紹介したようなネタ集めの手法を使って様々なコンテンツを配

信していますので、ぜひ登録してネタ集めの参考にしてください。

ブラストメールのメルマガ登録はこちらから

https://w.bme.jp/bm/p/f/tf.php?id=bm_mailmagazine&task=regist


メルマガのネタを量産する方法まとめ
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メルマガはユーザーの関心度と目的に合わせたコンテンツを、配信することが重
要です。まずは「誰に何を送るか」を明確にしましょう。

　関心度：検討　→　目的：販売促進
　関心度：興味　→　目的：惹きつけ
　関心度：認知　→　目的：教育

メルマガのネタ切れを防ぐ5つの方法を使いネタを量産し、それぞれのフェーズに
あった内容を配信しましょう。

　１，ブログや営業資料を細分化する
　２，過去配信したメルマガの切り口を変える
　３，社内でメルマガのネタを見つける
　４，タイムリーな話題と専門性を組み合わせる
　５，他のメルマガやブログを参考にする
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TEL：03-6675-9281 (土日祝を除く10:00-17:00)
Mail： support@blastmail.jp

お問い合わせ先


